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国内 大 的宠物社区APP，养宠必备应用

我们做了两件事：宠物社交 + 宠物O2O服务

4月份获得创新工场600万美金的A轮融资，pre-A

的投资方弘道资本继续追加1000万人民币

远景：通过宠物时光机记录宠物的生活点滴，收集并整理宠物大数据为用户提供宠物各阶段的健康、

训练、营养、造型等方面的个性定制解决方案，帮助用户科学养宠，让养宠变得更加简单。

闻闻窝宠物社区
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+ =市场机遇
移动互联网的趋势
宠物市场快速发展

个人感情
创始人因为自己的爱犬
在宠物店意外死亡的事

情不能忘怀

闻闻窝的

诞生



中文slogan：
闻闻窝 吻吻我，宠爱我一生
英文slogan：
Smell me kiss me，love me forever

闻是狗识别对方身份唯一的方法，以此结交朋友
闻闻窝三个字即表达了宠物们的这种形态，又表达了宠
物们对家的渴望，以宠物为视角

闻闻窝名字的

由来
宠物行业是售卖幸福，传递情感的行业

闻闻窝是“吻吻我”的谐音，预示着人与宠物之间亲密无间
的情感，通过宠爱我一生来引申出宠物对主人爱的渴望。

我们也希望闻闻窝成为宠物们温馨的线上小窝
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主 演：余少群 芭比
故事讲述了北漂青年小群与流浪狗闻闻从相遇，相伴到相守的动人故事。
从一个除了年轻和梦想其他一无所有的北漂青年到经过生活的磨砺而变得
成熟和世故的成功人士，小群与闻闻之间的那份温暖与依赖贯穿着整个影
片，将人狗情缘表现的淋漓极致。

故事是根据闻闻窝创始人孙岩的亲身故事改编

微电影

《闻闻的世界》——给了闻闻窝一个生命



闻闻窝市场推广-微电影

《闻闻的世界》 250万
播放次数

湖南卫视《快乐大本营》首唱

影片评分

9.3
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闻闻公仔
青年版
圣诞版
管家版
新年版
医生版
神龙版

闻闻DIY公仔
小闻iSmell

吉祥物

闻闻的统一形象——给了闻闻窝一个印象



APP中颜色、形象的高度统一
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亚洲宠物展

热波沙滩音乐节

热波沙滩音乐节

垂直展会及活动中高调露面

亚洲宠物展

下载量
翻了3倍



《因闻有爱》星宠盛典

亚洲物展

真正属于宠物的颁奖典礼，宠物界的奥斯卡
每年年末进行，线上评选，线下颁奖

颁发水晶奖杯

转发量
10万+



“醉”爱泰迪红酒派对

亚洲物展

101只泰迪穿着时尚礼服参加此次盛会
泰迪穿嘎纳张馨予东北民族风版、范冰冰葱花裙版礼服、

Rihanna煎饼果子版礼服走红毯，堪称宠物戛纳

#宠物嘎纳红毯# 阅读量
1246.4万
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范冰冰等明星携宠入住闻闻窝 明星
宠物



众多优质的达人用户 闻闻
达人
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中国第一台流浪动物环保自动喂食器

亚洲物展

阅读量
1110万



与北京领养日等公益组织合作

亚洲物展

参与活动
20+次

与中国 大、 有影响力的流
浪公益组织合作，参与每月举
办的线下领养日活动，向公众
传达“领养代替买“的理念！
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万人请愿抵制狗肉节活动



万人请愿抵制狗肉节活动

《一个来自玉林的狗狗在天堂的自白》
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宠物社交 + 宠物服务

图 帖 问 寻

记录宠物的生活点滴的
时光机是中间轴
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这一切只是个开始...



闻闻欢迎您的加入

ios开发工程师、html5开发工程师、文案策划

邮箱：riga.wu@smellme.cn



谢谢


